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O TurisMall consolidou-se como um

marco no calendario do turismo, reunindo
lideres, destinos e players estratégicos
em uma plataforma inédita de negécios,
conteudo e conexdes. Em sua primeira
edicao, o evento demonstrou forga,
capacidade de articulagao e potencial

de impacto, entregando experiéncias
relevantes e abrindo caminhos para
novas oportunidades no setor. O sucesso
alcangado reforca a importancia de iniciativas
que integram o turismo de forma inteligente,

colaborativa e com visao de futuro.
Como continuidade desse movimento,

o TurisMall avanga agora para uma nova

etapa: as entregas regionais, pensadas L L L

para aproximar ainda mais os lideres e VItrInE qlnhal para n t“rlsmn

fortalecer o desenvolvimento do turismo

em diferentes territérios. O langamento O Rio de Janeiro foi palco, entre os dias 12 e 14 de margo, de um dos encontros

internacional desse novo ciclo sera mais ambiciosos ja realizados no pais voltados ao setor turistico. Em sua estreia, o Tu-

realizado em Buenos Aires, na Argentina, risMall — plataforma multieventos que integra turismo, negocios, inovagao e diplomacia

marcando o inicio de uma jornada que — transformou a cidade em um verdadeiro hub global, conectando governos, investido-

seguira por diversos estados brasileiros. res, liderancas internacionais e representantes do trade turistico em uma programagao
A proposta é criar conexdes simulténea e descentralizada.

locais com impacto global, ampliando Com atividades distribuidas por espacos emblematicos da cidade, como Museu

resultados e consolidando o TurisMalll do Amanhé, Museu de Arte do Rio (MAR), Copacabana Palace, Casa Firjan e Associa-

como uma plataforma permanente de ¢do Comercial do Rio de Janeiro (ACRJ), o evento foi concebido como uma plataforma

desenvolvimento do turismo. estratégica permanente, capaz de posicionar o Brasil no centro das decisdes globais
A todos que fizeram parte dessa do turismo e impulsionar o setor como motor de desenvolvimento econémico e gera¢ao

construgdo, nosso agradecimento. de empregos.

O TurisMall é coletivo, e seu futuro A proposta foi além da realizagdo de um evento pontual. O TurisMall nasceu com

ja comegou. a missao de consolidar um ambiente continuo de negocios e conexdes, reunindo desde

R I O D E J A N E I R O e > . .f,.':; s Ménica Medeiros operadores turisticos até representantes de grandes feiras internacionais, como a Canton
- ; — Idealizadora do TurisMall Fair, e entidades globais, como United States Tour Operators Association (USTOA) e Inter-

national Luxury Travel Market (ILTM). A seguir, embargue nesta inovagao do trade turistico.

@turismall.rio @ turismall.com.br
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BEM-VINDOS AO
FUTURO DO TURISMO

Durante trés dias, o Rio de Janeiro deixou de ser ape-
nas um destino de viagem para se tornar o centro das
decisées globais do setor. O TurisMall reuniu lideran-
cas, conectou mercados e mostrou que o Brasil en-
trou de vez no mapa estratégico do turismo mundial.

@ Fotos: Divulgagio

Aceriménia de abertura, realizada no Mu-
seu do Amanhd, deu o tom do que viria ao
longo dos trés dias: uma proposta ousada de
reposicionar o Rio de Janeiro e o Brasil como
protagonistas no turismo global. Autoridades,
representantes internacionais e liderangas do
setor marcaram presenga, entre eles, 0 ministro
do Turismo, Gustavo Feliciano, o presidente da

O ministro do Turismo, Gustavo Feliciano,

foi o grande protagonista na abertura do
evento. A esquerda, com Gustavo Tutuca,
Ménica Medeiros e Marcelo Freixo. A

direita, estreitando os lacos Brasil-China e
descerrando a fita de inauguracao do TurisMall

Embratur, Marcelo Freixo, e a
idealizadora do evento, Mo-
nica Medeiros.

O ministro, na ocasiao,
reforcou o formato inovador
como um diferencial que ten-
de a crescer: “Sem sombra
de duvida, o Rio de Janeiro
segue com essa inovagao,
que o TurisMall traz de co-
nectar, de ativar varios polos.
Esperamos que 0s negocios
saiam, que a conectividade
venha e que possamos de-
senvolver o turismo do Brasil
por meio de eventos como
esse”. J& Mbnica Medeiros
destacou o carater estrutu-
rante da iniciativa. "Essa € a
principal misséo do TurisMall:
fazer um B2B entre governo,
iniciativa privada e gestao
publica, criando conexdes
reais que gerem negocios e
desenvolvimento para o tu-
rismo. O legado do evento é
ser um grande guarda-chuva
de encontro para negocios

entre politicas publicas e pri-
vadas, que pensem hoje no
turismo do amanh&”, revelou.

A escolha de multiplos
espacos pela cidade também
reforcou uma estratégia clara:
utilizar os proprios pontos turisti-
€os como palco de experiéncias
e debates, ampliando a visibili-
dade internacional do destino.
"0 evento acontece dentro dos
atrativos. I1sso ajuda a divulgar
esses lugares para 0 mundo in-
teiro”, destacou o entéo secre-
tario de Estado de Turismo do
Rio de Janeiro, Gustavo Tutuca.

No primeiro dia, houve,
ainda, foruns estratégicos,
como o Brasil-China, voltado
a ampliacao de parcerias co-
merciais e turisticas. A direto-
ra-executiva da Visit Portugal,
Lidia Monteiro, ressaltou a im-
portancia desse intercambio:
"Somos paises com histéria e
cultura comuns. E um prazer
enorme partilhar experiéncias
e fortalecer essa relagdo”. w

ESPERAMOS QUE OS
NEGOCIOS SAIAM, QUE

A CONECTIVIDADE
VENHA E QUEPOSSAMOS
DESENVOLVER O TURISMO
DO BRASIL POR MEIO DE
EVENTOS COMO ESSE."

Gustavo Feliciano,
ministro do Turismo

OLEGADODOEVENTO
ESERUM GRANDE
GUARDA-CHUVA DE
ENCONTRO PARA
NEGOCIOS ENTRE
POLITICAS PUBLICASE
PRIVADAS, QUE PENSEM
HOJE NO TURISMODO
AMANHA."

Monica Medeiros,
idealizadora do TurisMall
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PROTAGONISMO FEMININO E NOITE DE GALA

O primeiro dia sequiu intenso, com Oicénico Copacabana Palace recebeu um dos momentos
almoco no Copacabana Palace e mais simbdlicos da programagao do TurisMall: 0 almogo
comemoracéo no Roxy Dinner Show. “Mulheres no Comando”, promovido pelo LIDE Rio de Janeiro.

O encontro reuniu cerca de 80 liderancas femininas dos setores . ; , , , . .
S . . . ; 3 o \m/ RS Registros de um dia repleto
publico e privado para discutir o papel das mulheres encabegan- | ' o’ Fre B | de festividades: as autoridades
Aqui, o ministro/} do grandes eventos e 0 desenvolvimento do turismo como in- oA o 3 = i presentes no TurisMall

DIA 1

Gustavo dustria estratégica. pagL g N S | participaram de um almogo
dl':::;'a“',‘lgn Fc: A diretora-executiva da Copa do Mundo Feminina de - 3 no Copa e de um jantar no Roxy
Medeiros, 2027, Patrl'cialHespanha, destacou o impacto de eventos dessa
Carol Sampaio magnitude: “E uma iniciativa brilhante, e tenho certeza de que
:Pa"“:a vai gerar muitos frutos para todos nds”. A secretaria de Turismo HOJE.  VEMOS da cidade do Rio de Janeiro, Daniela Maia,
szp:;cz RECO'RDE DE concordou: “Falar de turismo é muito impor-
tante, uma pauta que, anos atras, nao era
TURISTAS valorizada. Mas € uma economia gigante.
NACIONAISE Hoje, vemos recorde de turistas nacionais e

INTERNACIONAIS internacionais na cidade. Entdo, este evento

NA Q|DADE. chegou para ficar".

ENTAO, ESTE ) E paraT feq;:jrf primeiro dia cqm tcha(\j/e
e ouro, o TurisMall promoveu um jantar de

IE:‘A’E:T:IOC%I;E"GOU gala no Roxy Dinner Show, reunindo CEQs,

investidores, autoridades e liderangas in-
ternacionais do turismo em um ambiente
voltado ao relacionamento institucional e a
geracao de negocios. O encontro reforgou o
carater estratégico do evento como platafor-
ma de conexdes de alto nivel. %

Daniela Maia, secretaria de Turismo
da cidade do Rio de Janeiro

Foto: Nathalia Gomes

LIDE

RIO DE JANEIRO
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Foto: Jodo Paulo Figueredo

UNIDOS PELO
CRESCIMENTO DO SETOR

O segundo dia do evento
evidenciou um dos princi-
pais pilares do TurisMall: a
integracdo entre diferen-
tes dreas do turismo e sua
conex3o direta com inova-
¢do e tecnologia.

No Museu do Amanh3, a
exposi¢cao de destinos e
projetos estruturantes reuniu
estados, municipios e opera-
dores turisticos em um am-
biente voltado a geracao de
negocios e ao fortalecimento
de marcas regionais. “"A gente
quer aproveitar esse espaco
para reforcar nosso posicio-
namento e dialogar com no-
vos operadores. E uma opor-
tunidade interessante que
abragcamos”, afirmou Bruno
Wendling, diretor-presidente
da Fundacdo de Turismo do
Mato Grosso do Sul.

A proposta de unir di-
ferentes frentes em um uni-
co ecossistema foi um dos
pontos mais elogiados pelos
participantes. “O TurisMall in-
tegrou tecnologia, audiovisu-

m MANCHETE TURISMALL

Reinaldo

Energy Review,
destacou que
a tecnologia é

al, destinos e o trade turistico
em um sO lugar, 0 que nem
todo evento consegue fazer
logo de primeira”, destacou
Petterson Gherlandi, diretor
de promogao e marketing da
Secretaria de Turismo de Foz
do Iguagu.

A questdo tecnoldgica,
alias, foi tratada como ele-
mento estruturante para o
futuro do setor. “A tecnologia
hoje é fundamental para in-
tegrar todos 0s nichos do tu-
rismo. Ainda existem lacunas,
e estamos trabalhando para

O TURISMALL
INTEGROU
TECNOLOGIA,
AUDIOVISUAL,
DESTINOS

E O TRADE
TURISTICOEM
UMSOLUGAR."

Petterson Gherlandi,
diretor de marketing da
Setur de Foz do Iguacu

Azevedo, CEO da

fundamental para

" L[{]
oy

integrar o turismo

Foto: Joao Paulo Figueredo
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Diversos estados do
Brasil mostraram o seu
turismo. A esquerda, o
estande da Canton Fair,
considerada a maior feira
multissetorial do planeta

preencher essas deficién-
cias”, explicou Reinaldo Aze-
vedo, CEO da Energy Review.
Ao mesmo tempo, 0 even-
to também trouxe uma reflexao
sobre a esséncia da experiéncia
turistica. "O turismo é feito de
pessoas. E a gente precisa cada
vez mais usar a tecnologia sem
perder a questdo fundamental
do contato humano, do bem
receber”, pontuou Pablo Morbis,
CEQO do Grupo Cataratas. %
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As palestras do
TurisMall foram
disputadas, como
a de Thiago Akira
e Simon Mayle,
diretor global da
ILTM, plataforma
mundial de
turismo de luxo

LICOES PARA O DESENVOLVIMENTO

No terceiro dia, o foco se voltou a formagédo profissional e a inclusdo, com
capacitagdo de mais de 1.800 agentes de turismo.

TurisMall, em seu ultimo dia, eviden-

ciou ainda mais seu Compromisso
com o desenvolvimento estrutural do se-
tor. "As conexdes criadas aqui s&o muito
importantes para o segmento. Eventos
como este engrandecem o turismo”,
afirmou Breno Mesquita, organizador do
Brazil Travel Market, que participou do
TurisMall juntamente com 40 agentes de
viagem do Nordeste.

A diversidade também ganhou es-
paco nas discussdes. Clovis Casemiro,
representante da Associacao Interna-
cional de Turismo LGBTQIA+, destacou
a importancia de um setor mais inclu-
sivo: “Queremos destinos de hotelaria
que nos recebam bem, que entendam
as diferencas. Esse € o turismo que es-
tamos construindo”.

Ja o mineiro Daniel Nepomuceno,
gue assumiu no final do ano passado
o cargo de Diretor de Novos Negocios
e Parcerias Publico-Privadas (PPPs) do
escritoério das Américas da Organiza-
¢do Mundial do Turismo (ONU Turis-

10 [ mancHeTE TURISMALL

mo), destacou o potencial de geragao
de negdcios: "Espero que a TurisMall
traga ndo so6 para o Rio de Janeiro, mas
também para o Brasil e as Américas,
um maior numero de negocios e, por
fim, mais turistas, deixando todo o tra-
de turistico satisfeito”.

A presencga de um numero expres-
sivo de cbnsules, secretarios, membros
da Associag&o Brasileira das Empresas
de Eventos e representantes interna-
cionais reforcou o carater diplomati-
co do evento, posicionando o turismo
como ferramenta estratégica de rela-
cionamento entre paises. Os resultados
desse grande encontro foram acordos
comerciais, aprendizados e a certeza
de que o turismo no Brasil avangou.

Ao final deste megaevento, o ba-
lango foi amplamente positivo. "Atingi-
mos o proposito de trazer uma visao de
B2B, para que o setor privado e 0s se-
cretarios tivessem a oportunidade de
conhecer exemplos reais do que acon-
tece na chamada indUstria do turismo

ESTEEVENTOFOI
UM SHOWCASE
DE QUEBOAS
PRATICAS
PODEM TORNAR
DESTINOS

COMO GRANDES
LUGARES DE
TURISMO."”

Michael Nagy,
curador do TurisMall

Foto: Joao Paulo Figueredo

360. Este evento foi um showcase de que
boas praticas podem tornar destinos como
grandes lugares de turismo”, afirmou Michael
Nagy, curador do TurisMall.

E aidealizadora do evento, Mbnica Me-
deiros, ja deu a boa noticia: ano que vem
tem mais, novamente na capital fluminen-
se. "O resultado da primeira edigdo mostrou
que existe demanda por um encontro que
conecte destinos, agentes, investidores e
formuladores de politicas publicas. Em 2027,
voltaremos ainda mais estruturados para
ampliar essas conexdes e gerar novas opor-
tunidades para o setor”, antecipou. Que ve-
nha o proximo TurisMall! s

QUEREMOS
DESTINOS DE
HOTELARIA QUE
NOS RECEBAM BEM,
QUE ENTENDAM

AS DIFERENCAS.
ESSE E O TURISMO
QUEESTAMOS
CONSTRUINDO."”

Clovis Casemiro,
representante da
Associacao Internacional
de Turismo LGBTQIA+

Foto: Joao Paulo Figueredo
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NUMEROS SURPREENDEM

agentes
de turismo
participaram

caravanas vieram
de todo o Brasil

participantes de
todos os estados

consules

130

secretarios

Convention
Bureau -
Unedestinos

membros da
Associagao
das Empresas
de Evento

Foto: Joao Paulo Figueredo



